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Kinzigbogen als Kannibale?

Opposition und Hanau Marketing Verein melden Bedenken an - Klasse statt Masse

Hanau (mum). Gerade mal eine Woche
ist es her, dass der Magistrat einen In-
vestor fiir das schon tot geglaubte Pro-
jekt Kinzigbogen aus dem Hut zauber-
te. Nach dem ersten Schreck haben nun
die Oppositionsparteien und der Ha-
nau Marketing Verein tief Luft geholt
und melden sich zu Wort.
Dass sie das alle nicht so toll finden, wird
kaum jemanden iiberraschen, auch wenn
Oberbiirgermeister Claus Kaminsky in
weiser Voraussicht der moglicherweise
meckernden Innenstadt bereits in der Ma-
gistrats-Pressekonferenz verbal die gelbe
Karte zeigte. Nur die Unterténe der einzel-
nen Wort- und Schriftbeitrdge sind ein
bisschen unterschiedlich.
So schreibt zum Beispiel der Vorsitzende
der Linksfraktion, Jochen Dohn, in seiner
Pressemitteilung, fiir ihn sei die Entwick-
lung des ehemaligen Gleisbauhofs nicht
nur eine Uberraschung, sondern vor allem
eine Gefahr, die den Nutzen {iiberlagern
wiirde, ,,da dies zu einem weiteren Laden-
sterben in der Innenstadt fithren wird.”
Die Freude des Magistrats und der Klee-
blattkoalition koénne die Linksfraktion
nicht teilen, so Dohn weiter. ,,Die Frage, ob
es tiberhaupt eine Nachfrage nach einem
weiteren Einkaufscenter gibt, wird ja
schon lange nicht mehr gestellt. Aueh die
Hanauer Liste, in der innenstadtrelevante
Sortimente aufgelistet werden, ist schon
lange im Milleimer gelandet. Das selbe
“Schicksal teilen auch die Gutachten, die
vor einem Ausbluten der Innenstadt war-
nen“, wettert der Linken-Chef weiter, ,,das
Sortiment ist zwar schon vielfach vorhan-
den, aber die derzeitige Hanauer Koalition
handelt lieber nach dem Motto: Fiir jede
frei Ecke ein Einkaufszentrum - koste es
was es wolle.“

Was kommt zuerst?

~Die Hanauer CDU sto8t prinzipiell ins glei-
che Horn und fordert eine , Konzentration
auf das Wesentliche. Nur konne man das,

so der Vorsitzende der Unionsfraktion,
Dieter Hog, in der aktuellen Hanauer
Stadtentwicklungspolitik nicht erkennen.
Projekte in den Randlagen seien seien
nicht forderlich fiir die gebeutelte Innen-
stadt. ,Der Kinzigbogen wird in seiner
Grofle und mit seinem Angebotssortiment
den Einzelhandel in der Innenstadt splir-
bar schwichen. Anders lautende Be-
schwichtigungen aus dem Hanauer Rat-
haus sind hier wenig glaubhaft®, so Hog.
Als Biirger der Stadt miisse man sich ver-
wundert fragen, woher die ganze Kauf-
kraft kommen solle. Dieter Hog und sein
Vize, Christoph G6bel, warnten vor einem
,JEinzelhandels-Kannibalismus*, bei dem
die Innenstadt den Kiirzeren ziehen werde.
Und was sagen diejenigen dazu, die Tag fiir
Tag in eben jenen Liden der Innenstadt
stehen? Gotthard Klassert, Vorsitzender
des Hanau Marketing Vereins (HMV) au-
Bert sich fiir dessen Vorstand erstmals auf

HANAUER ANZEIGER-Anfrage zum The-

ma Kinzigbogen: ,Dass der Kinzigbogen
kommt, war dem Vorstand des HMV be-
kannt. Dies hat uns Martin Bieberle stets
in unseren Vorstandssitzungen zu verste-
hen gegeben. Nur {iber den Zeitpunkt wa-
ren wir nicht informiert. Den Zeifpunkt
empfinden wir aber auch als nicht gliick-
lich gewihlt.” Klassert weiter: ,,Vor ein
paar Jahren haben sich die die Verant-
wortlichen aus dem Hanauer Rathaus, Ge-
danken- um die Zukunft der Hanauer In-
nenstatdt gemacht und kamen zu dem Ent-
schluss, dass hier dringend Handlungsbe-
darf besteht.”

Das habe der HMV genauso gesehen und
die Initiative beflirwortet, ebenso wie die
Priorisierung der MafBnahmen, die zu-
néchste eine Entwicklung der Innenstadt,
dann das Postcarré und als Letztes den
Kinzigbogen vorsah. ,Nun sieht das alles
ein wenig anders aus: Die Innenstadtent-
wicklung steht jetzt an letzter Stelle.“ Der
Hanau Marketing Verein meldet ebenfalls
Bedenken gegen die zu erwartenden mehr
als 70 000 Quadratmeter zusitzlicher Ver-

kaufsfliche an und drgert sich tiber das
Zeitfenster: ,Wéhrend in der Innenstadt
2012 die Bagger endlich anriicken und der
Umbau beginnt, sind die aufgefiihrten Zen-
tren bereits in Betrieb, mit vielen kostenlo-
sen Parkpléitzen.“

,Hier tut sich was!*

Die City-Einzelhdndler fordern daher den
Magistrat der Stadt auf, den Wettbewerbli-
chen Dialog ziigig voran zu bringen und
vor allem keine Abstriche zu machen.
,Wichtig ist aus unserer Sicht, dass die
Qualitdt und Architektur der neuen Innen-
stadt die entscheidende Rolle spielen. Wih-
rend in den geplanten Einkaufszentren,
Masse im Vordergrund steht, muss in der
Innenstadt Klasse umgesetzt werden®, so
Gotthard Klassert. Im iibrigen miisse sich
das auch in der geplanten Gastronomie auf
dem Marktplatz wiederfinden. ,Dieser
sollte bis spatestens 2012 fertig gestellt sei,
um dem Hanauer Umland zu zeigen: Hier
tut sich was!“

Auf seiner ,,To do-Liste“ fiir den Magistrat
hat der HMV aber noch weitere Punkte zur
Erledigung rot markiert. Dazu gehort zum
Beispiel die Belebung des geplanten Lite-
raturquartiers auf dem Freiheitsplatz, die
Umsetzung des Briider-Grimm-Kulturzen-
trums und des Hotels sowie eine grundle-
gende Verbesserung der Parkhausquali-
tat. ,Nur wenn diese Faktoren realisiert
werden, hat der Einzelhande] eine Chance,
sich dem neuen Wettbewerb erfolgreich zu
stellen um die schwierige Bauphase zu
iuberstehen. Eine Langzeitbaustelle kann
dem Einzelhandel bis zu 30 Prozent Riick-
gang bescheren. Wir flirchten nicht den
Wettbewerb, wir wollen nur die gleichen
Rahmenbedingungen.“ Der Hanau Marke-
ting Verein betonte, nicht nur rumkrakee-
len zu wollen, sondern den Magistrat in all
seinen Vorhaben fiir die Schaffung eines
schonen Hanau zu unterstiitzen: ,Nun,
Herr Oberbiirgermeister, sind Sie gefor-
dert.” -



