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Hanau (did) = Forderungen
des Hanau Marketing Vereins
(HMV),” des Einzelhandels-
verbandes, der CDU und der
Linken nach Ablehnung des
Fachmarktzentrums ,Kinzig-
‘bogen“ auf dem ehemaligen
Gleisbauhof zum Schutz des
innerstddtischen - Einzelhan-
dels hat OB Claus Kaminsky
eine klare Absage erteilt. Man
diirfe keine ,kiinstlichen
‘Schutzrdume* schaffen. ,Die
Innenstadt wird nicht durch
Schutz stark, sondern durch
positive Entwicklungen,“
meint Kaminsky.

Die Stadt habe bereits mit
stddtebaulichen und Marke-
ting-Maftnahmen viel zur
Aufwertung der City beigetra-
gen. Mit der Realisierung des
Wettbewerblichen Dialogs
wiirden weitere Impulse hin-
zukommen. Die Hanauer In-
nenstadt, so der OB weiter,
stehe vor dem grofiten Inves-
titionsprogramm der Nach-
kriegszeit. Die Erdffnung des
Postcarrés, die vor dem ers-
ten Adventswochenende
stattfinden werde, gebe der
Trendwende in der Innen-
stadt ein attraktives Gesicht,
~das uns erwartungsvoll auf
das blicken ldsst, was in den
ndchsten Jahren kommt®,
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Ilcher Schutz
arkt City nicht”

OB verteldlgt geplantes Fachmarktzentrum ,,K|n2|gbogen

Es sei beinahe erschre-

-ckend, so der OB, wie auch

der Hanauer Einzelhandels-
verband die Ansiedlung des
~Kinzigbogens“ reflexhaft als
falsch verurteile, ohne sich
mit der Frage auseinander zu
setzen, was denn passieren
wiirde, wenn sich das geplan-
te Fachmarktzentrum wenige
Kilometer hinter der Stadt-
grenze Hanaus in einer der
Nachbarkommunen ansiedeln
wiirde. ,Der Kinzigbogen ist
das klare Signal in die Regi-
on, dass wir nicht ldnger ta-
tenlos zuschauen, wie rund
um Hanau neue Zentren ent-
stehen.“ Es miisse alles getan

werden, um durch wohmort:

nahe Angebote Kautkraft in
Hanau zu halten.

~ Jiingste Erhebungen hétten
auch deutlich gemacht, dass
die Verkaufsfliche seit 2005

von 230000 Quadratmeter,

damals auf 191000 Quadrat-
meter gesunken sei. Von -ei-
nem Flichenzuwachs konne
also kaum die Rede sein,
denn auch nach der Realisie-
rung des Postcarrés und des
Kinzigbogens wiirde die Ge-
samtfliche mit 216000 Qua-
dratmetern noch unter der
Summe von 2005 liegen.

Die Zentralititskennziffer,

ein Indikator fiir die Attrakti-
vitdt einer Stadt als Einkauf-
sort, liegt nach den Worten
von OB Kaminsky in diesem
Jahr bei 118. ,Erfreulich ist,
dass wir noch iiber 100 lie-
gen, denn das bedeutet, dass
wir mehr Kaufkraft binden
als wir an das Umland abge-
ben. Doch das darf nicht da-
riiber hinwegtduschen, dass
wir vor fiinf Jahren noch bei
130 Punkten lagen.“ Ein dhn-
liches Bild ergebe sich beim
Umsatz pro Einwohner. Die-
ser-sei von 6974 Euro im Jah-
re 2005 auf 6343 Euro gesun-

“ken. Fir 2011 prognosﬁmeren

die Auswertungen einen An-

“stieg des Pro-Kopf-Umsatzes

auf 7249 Euro und den An-
stieg der Zentralitdtskennzif- -
fer auf den beachtlichen Wert
von 138. ,Fiir 2014, wenn fiir
das Karstadt-Areal eine Nach-

nutzung gefunden und das

Einkaufszentrum auf dem
Freiheitsplatz realisiert ist, se-
hen die Prognosen diese -bei-
den Werte bei 7883 Euro und
150 Punkten.”

Die Politik habe die richti-
gen Signale gesetzt, meint Ka-
minsky. Die Zukunft der In-
nenstadt hinge aber vorm al-
lem auch von den dort han-
delnden Akteuren ab.



